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Abstract
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The paper deals with the analysis of the situation in a sector of small and middle-sized businesses
(SMEs) in the Czech Republic, above all the analysis of SMEs in trade. Small and middle-sized busi-
nesses are considered to be the base of national economics EU countries. In the Czech Republic 992132
SMEs was registered in the end of 2004 and in this time there were 1 899 thousands of people employed
in SMEs. Small and middle-sized enterprises have 99.85% share in all registered businesses in the
Czech Republic in 2004. The outputs of SMEs have increased 13.9% from 2003 to 2004. Small and
middle-sized businesses are key subjects in trade; there is a big competition of retail chains. SMEs can
use some of development programs and supports, but there aren’t any specific supports or programs for

SME:s in trade.

small and medium businesses, trade, development of trade, output of SMEs, SMEs support programs

Cilem tohoto ¢lanku je prezentovat vysledky ana-
lyzy soucasné situace malého a stfedniho podnikani
v obchodé v CR. Tato analyza je souéasti analyz véno-
vanych vyvojovym tendencim v ¢eském obchodg, jez
jsou vypracovany v ramci vyzkumné ¢innosti realizo-
vané pro vyzkumny zamér MSM 6215648904 . Ces-
ka ekonomika v procesech integrace a globalizace a
vyvoj agrarniho sektoru a sektoru sluzeb v novych
podminkach evropského integrovaného trhu®, kon-
krétné pro tematicky smér 03 ,,Vyvoj vztahi obchodni
sféry v souvislosti se zménami zivotniho stylu kupni-
ho chovani obyvatelstva, zménami podnikového pro-
stiedi v procesech integrace a globalizace®, dil¢i ukol
02, ktery se zabyva vypracovanim analyz a modelo-
vanim novych vyvojovych tendenci v obchodni siti,
v chovani obchodnich fetézcti vybranych podnikd a
sluzeb a chovani zékaznika.

Vyznam malého a stiedniho podnikani

V Evropské unii je malé a stfedni podnikani (dale
také MSP) povazovano za zédklad narodnich ekono-

mik jednotlivych zemi a to z mnoha divodl. Jednim
z nich je fakt, ze MSP ptisobi jako prvek hospodar-
ské rovnovahy, nebot’ jedine¢ny a individualni cha-
rakter malych a stfednich firem je protipolem globa-
lizujicich se ekonomik. Mezi dal§i divody je mozno
zatadit vyznamny podil MSP na tvorbé pracovnich
prilezitosti, pruznost a schopnost se rychle ptizpi-
sobit podminkam a pozadavkim konkrétniho trhu a
také s tim souvisejici podporu a rozvoj konkurencni-
ho prostiedi.

Mal¢ a stredni podniky v EU jsou v soucasné dob¢
pateii evropské ekonomiky. V EU je nyni registrova-
no priblizn¢ 23 miliont MSP, reprezentujicich 99 %
vSech spolecnosti v EU a zaméstnavajicich na 75
miliont lidi. Zhruba 93 % vsech evropskych podni-
katelskych subjektti ma mén¢ nez deset zaméstnancii.
Struktura podnikatelskych subjektti v EU je nasledu-
jici: 93 % jsou mikrospolecnosti (s 0 az 9 zaméstnan-
ci), 6 % jsou malé podniky (10 az 49 zaméstnanct),
méné nez 1 % jsou stiedni firmy (s 50 az 249 zamést-
nanci) a pouze 0,1 % jsou velké spolecnosti (s 250 a
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vice zaméstnanci). V ramci této podnikatelské struk-
tury jsou dvé tfetiny zaméstnanosti v EU vytvafeny
v MSP, jedna tfetina velkymi spole¢nostmi. V ram-
ci MSP je celkova zaméstnanost rozlozena piiblizné
rovnomé&rné mezi mikrospole¢nosti a malé a stiedni
podniky.

V ceské ekonomice maji malé a stiedni podniky
také dulezitou ulohu a v nékterych trznich segmen-
tech, jako jsou napf. obchod ¢i sluzby, je jejich role
klicova. Dokonce i v odvétvich, kde je role MSP
relativné méné vyznamna, jako je napf. zpracovatel-
sky pramysl, kde ptedstavuji malé a stiedni podniky
zejména subdodavatelskou zakladnu pro velké pri-
myslové podniky, se MSP napt. v roce 2000 podilely
na celkové ptidané hodnoté odvétvi 22 % a na celko-
vé zameéstnanosti v odvétvi cca 34 %.

Pfi interpretaci téchto 0daja je vSak nezbytné roz-
lisovat v definici ,,malé a stiedni podniky“ v CR
a v EU. V ramci EU se pod pojmem malé a stfed-
ni podniky rozumi podniky, které maji méné nez 250
zameéstnanci, rocni obrat maji mensi nez 40 miliont
EUR nebo jejich ro¢ni bilance nepiekro¢i 27 milio-
ni EUR, a jsou nezavislé. Nezavislymi podniky jsou
mysleny ty, v nichz, struéné feceno, vice nez 25 %
kapitalu nebo hlasovacich prav nevlastni podniky,
které samy nejsou malymi nebo stfednimi podniky.
Prekroceni tohoto limitu je povoleno jen v nasledu-
jicich dvou piipadech, a to kdyz majitelem podniku
jsou bud’ spole¢nosti se statni Gicasti, nebo spole¢nosti
poskytujici podnikatelim kapital ¢i investi¢ni spolec-
nosti a kontrola neni praktikovana ani individualné,
ani spole¢né, nebo kdyz kapital je aplikovan zpiso-
bem, Ze nelze definovat kdo je jeho vlastnikem a kdyz
podnik zajisti, ze ne vice nez 25 % patii jedné nebo

spole¢né vice spole¢nostem, jez nejsou podniky typu
maly nebo stiedni.

Oproti tomu v CR jsou do 1. 1. 2005 ve statistikach
mezi malé a stfedni podniky zafazovany firmy s méné
nez 100 zameéstnanci. V tomto ¢lanku jsou prezento-
vany vystupy analyz, které vychazeji z dat vztahuji-
cich se nejpozdéji k 31. 12. 2004; je tedy tieba zda-
raznit, ze je respektovano pii rozboru problematiky
MSP v CR ¢&lenéni podniki do tohoto data v CR plat-
né, tzn. mezi malé a stfedni podniky jsou zapoCteny
firmy do 100 zamé&stnancii. Od 1. 1. 2005 v CR plati
novela zakona o podpote malého a stfedniho podnika-
ni ¢. 690/2004 Sb. jiz byla sjednocena definice malych
a stfednich podnikatelt s definici platnou v EU.

Vyvoj odvétvi obchodu v roce 2004 v CR

Pii analyze situace obchodu v CR je vhodné nejpr-
ve vzit v potaz makroekonomické souvislosti vyvo-
je obchodu. V roce 2004 se ekonomika CR vyvije-
la pfiznivéji, nez byla celkova ocekavani. Souvislost
je mozno vidét se zlepSenym hospodarskym vyvo-
jem v zahranici, zejména v Evropé¢ a také se vstupem
CR na jednotny vnitini trh Evropské unie. Zrychle-
ny hospodaisky rast byl doprovazen pozitivnimi jevy
jako napt. zvySenym ristem vydajii na investice, pro-
gresivnim zvySenim exportu a poklesem schodku
obchodni bilance. Tyto pozitivni prvky vyvoje doma-
ci ekonomiky se transformovaly do celkového ristu
HDP, ktery ¢inil 4 % za rok. Vzhledem k tomu, Ze je
Ceska republika ¢lenem EU, je vhodné udaje o eko-
nomickém ristu srovnat s vyvojem HDP s ostatnimi
zemémi EU. Pro komparaci vyvoje ekonomiky CR se
zemémi EU a nékterymi zemémi svéta viz tab. 1.

I: Vyvoj HDP — mezirocni pririistky v % ze stalych cen v EU a vybranych zemich svéta

Riist HDP v % ve stalych cenach 2003 2004 Pfe;ggls‘lad
EU - 25 0,9 2,3 2,2
EU-15 0,8 2,2 2,0
Eurozona 0,5 2,0 1,7
Némecko -0,1 1,6 1,2
Francie 0,5 2.4 2,1
Velka Britanie 2,2 3,0 2,6
Rakousko 0,7 1,9 2,0
Ceska republika 3,7 4,0 4,0
Mad’arsko 3,0 4,0 39
Polsko 3,8 5,4 4,5
Slovensko 42 5,5 5,2
USA 3,0 4,4 3,5
Japonsko 2,5 2,7 1,7

Zdroj: Obchod v Ceské republice v roce 2004, Ministerstvo primyslu a obchodu CR
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Podil odvétvi obchodu na tvorbé piidané hodnoty se
za posledni dva roky nezménil, zlstava na 12 %, pfi-
¢emz v absolutnim vyjadfeni ¢inila pfidana hodnota
obchodu 276419 mil. K¢ v roce 2003 a 296 672 mil K¢

v roce 2004. Z tab. II je zfetelny vyvoj podilu na tvor-
bé hrubé piidané hodnoty jednotlivych odvétvi narod-
niho hospodafstvi a je mozno porovnat vyvoj obchodu
s ostatnimi odvétvimi v letech 2001 az 2004.

II: Tvorba pridané hodnoty HDH ve vybranych odvetvich NH

. 1x1.. . | Zpracovatelsky L Ubytovéni

HDP HDH | Zemédélstvi . Stavebnictvi Obchod a
Obdobi |v béznych|v béznych primys] stravovani

cenach | cenach . . . . mil.

milK¢ | % | milLKE | % | milKE | % | milKE | % Ké %
2001 |2315255(2095409 | 78179 | 3,7 | 531442 | 25,4 | 137535 | 6,6 | 274053 | 13,1 | 49386 | 2.4
2002 | 2414669 | 2189183 | 68073 | 3,1 | 569891 | 26,0 | 148026 | 6,8 | 271072 | 12,4 | 49558 | 2,3
2003 | 2550754 | 2312776 | 65328 | 2,8 | 617355 | 26,7 | 154792 | 6,7 | 276419 | 12,0 | 49504 | 2,1
2004 | 2751075 | 2466705 | 68445 | 2,8 | 664893 | 27,0 | 156305 | 6,3 | 296672 | 12,0 | 52774 | 2,1
21?1?121(3 107,9 106,7 104,8 | 0,0 | 107,7 0,3 101 |-0,4| 107,3 | 0,0 | 106,6 | 0,0

Zdroj: MPO CR

V roce 2004 se podil odvétvi ,,obchodu* na HDP
nezmeénil, tudizZ toto odvétvi dosahovalo dobrého tem-
pa riastu HDP. Celkové trzby z prodeje zbozi a sluzeb
dosahly v roce 2004 objemu 2668,7 mld. K¢ v béz-

IIL: Trzby odvétvi obchodu v béznych cenach bez DPH

nych cenach bez DPH, meziro¢né se zvysily 0 9,3 %.
Nejvice vzrostly trzby ve velkoobchodé o 12,6 % (viz
tab. I1I). Dynamicky rust trzeb odrazi celkové hospo-
datské oziveni.

Odvétvi obchodu 2003 mld. | 2004 mld. Rist v % Podil v% | Podil v %

K¢e K¢ 2004/2003 2003 2004

Odvétvi obchodu 2441,2 2668,7 9,3 100,0 100,0

Motorova vozidla a pohonné hmoty 357,2 386,0 8,1 14,6 14,5

Velkoobchod 1379,9 1554,4 12,6 56,5 58,2

Maloobchod 704,1 728.,4 3,4 28,8 27,3
V tom:

- podniky 100 a vice zaméstnanct 262,9 283,7 7,9 10,7 10,6

- ostatni podniky 441,2 44477 0,8 18,1 16,7

Zdroj: CSU

Uvnitt odvétvi obchodu je vyvoj trzeb diferenco-
vany, za narustem trzeb v roce 2004 v oblasti pro-
deje a oprav motorovych vozidel a prodeje pohon-
nych hmot stoji pfedevsim navyseni trzeb za pohonné
hmoty, které zpisobilo zvyseni cen benzinu a nafty.
Nartst trzeb za prodej a opravy motorovych vozidel
byl velice maly, prodej novych osobnich automobi-
It dokonce poklesl. V maloobchodé zase rychly rast
trzeb vykazovaly zejména velké podniky, tj. super-
markety a hypermarkety. Trzby mensich podnikt se
meziro¢n¢ zvysily jen nepatrné.

Situaci v odvétvi dokresluje zebricek Top 20 firem

¢eského obchodu, ve kterém je zietelna dominance
potravinaiskych maloobchodnich fetézcti. Dle obje-
mu trzeb v roce 2004 byla nejvétSim subjektem na
trhu spole¢nost Marko Cash and Carry CR, s.r.0., kde
je zhruba 77% zastoupeni potravinarského sortimen-
tu, dale nasledovaly spole¢nosti Ahold s 84 % potravin
a spole¢nost Schwarz CR, provozujici maloobchodni
prodejny Kaufland a Lidl. Krom¢ Baumaxu na 14. mis-
té, Hornbachu na misté 16. a firem HP tronic, Mount-
field a Electro World, které dvacitku nejvétsich hra-
¢l na trhu uzaviraly, ve vSech spole¢nostech pievazuji
vyznamnou mérou potraviny; vice viz tab. I'V.
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IV: Top 20 ceského obchodu podle trzeb v roce 2004

L . . Trzby . ) . %podil
poradi Firma/skupina mlEL Retézec (pocet prodejen) potravin
K¢
1. Makro Cash & Carry CR, s.r.0. 38,2 | Makro (11) 77
2. | Ahold Czech Republic, a.s. 34,6 | Hypernova (47), Albert (184) 84
3 SCHWARZ CR (Kaufland, Lidl) 34,5 | Kaufland (57), Lidl (96) 92
4. %XE)CR (Penny Market, Billa, 23,3 | Penny Market (151), Billa (71) 100
5. Tesco Stres CR, s.r.0. 21,0 | Tesco (19), Tecso OD (6) 60
6. | Globus CR, s.r.o. 18,9 | Globus (10), Baumarkt Globus (2) 58
7. ng)GELMANN CR (Plus Diskont, | ¢ 4 | p1is Diskont (113), Obi (17) 69
8. Carrefour CR, s.r.0 11,0 | Carrefour (10) 70
9. SE:rI){ CR (Spar Ceska obchodni, 11,0 | Interspar (17) ’1
10. | GECO TABAK a.s. 10,9 | Tabak — tisk (138) 90
11. | Delvita 10,0 ge):}vslzle:n(EZQ, Helvita City (3), Proxy 29
12. | Peal, a.s. 5,7 78
13. | Julius Meinl, a.s. 5,5 | Julius Meinl XL (5), Julius Meinl (76) 96
14. |Baumax CR, a.s. 5,0 | Baumax (23) 0
15. | Hruska, s.r.o. 4,5 | Hruska (107), Hruska tabak (5) 99
16. | Hornbach — Baumarkt CS, s.r.o0. 4,2 | Hornabach (4) 0
17. | Lekkerland O.K. Foods, s.r.o. 4.1 76
18. | HP Tronic, s.r.o. 3,2 | Proton (16) 0
19. | Mountfield, a.s. 3,1 | Mountfield (52) 0
20. | Electro World, s.r.o. 2,8 | Electroworld (6) 0

Zdroj: INCOMA Research/ Moderni obchod

Rychly rast trzeb velkych nadnarodnich obchod-
nich fetézct souvisi i s rustem pocétu prodejen velkych
potravinatskych fetézct. V roce 2003 bylo v CR cel-
kem 1070 prodejen, z toho nejvéEtsi zastoupeni na Ces-
kém trhu mély prodejny Albert (177 prodejen), Penny
Market (142 prodejen) a Plus Diskont (107 prodejen).
V roce 2004 se zvysil celkovy pocet prodejen potravi-
naiskych maloobchodnich fetézcti na 1100.

Vyvoj malého a stiedniho podnikani v CR

Vstupem CR do EU se vyznam sektoru malych a
stiednich firem v obchodé€ zvyraznil. Soucasny podil
MSP na celkovém poctu vSech podnikatelskych sub-

jekt, podil na zaméstnanosti i na ekonomickych
vysledcich celého narodniho hospodaistvi se v CR
ptiblizuje ostatnim zemim EU. Celkovy pocet eko-
nomicky aktivnich MSP byl k 31. 12. 2004 992132
(narast oproti roku 2003 o 0,3 %), celkovy pocet
zaméstnanci MSP v roce 2004 se meziro¢né snizil o
62 tisic a Cinil 1899 tis. zaméstnanct. Vykony MSP
v narodnim hospodaistvi celkem za rok 2004 je moz-
no vy¢islit na 2932979 mil. K¢, coz znamenalo mezi-
ro¢ni narust o 13,9 %. Srovnani po¢tu MSP, poétu
zameéstnanct a vykond MSP v roce 2004 v jednotli-
vych odvétvi narodniho hospodaistvi je mozno vycist
z tab. V.
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V : Malé a stiredni podniky v roce 2004: pocet zaméstnancii, vvkony a ucetni pridand hodnota — srovnani v jed-

notlivych sférdach narodniho hospodarstvi

L Podil poctu podil | . .| Podil
Podil poctu N . , .o | Ucetni ucetni
N zaméstnancti| Vykon | vykont | .., e
Pocet MSP na Pocet MSP na MSP | MSP pridand | pfidané
2004 o celkovém |zaméstnanch , . " | hodnota hodnoty
MSP y « . celkovém v mil. celku I
poctu v CR | v MSP v tis. N “ N x mil.K¢ | v MSP
o poctu v CR K¢ v CR
v % v v MSP na celku
° ’ vCRv%
Pramysl 158950 99,42 655 49,85 1050558 | 35,57 | 286685 | 36,96
Stavebnictvi | 99275 99,93 176 80,00 309172 | 66,59 68584 | 71,75
Obchod 258071 99,95 387 78,18 541006 | 84,17 | 236283 | 83,97
Pohostinstvi | 52372 99,97 104 88,89 86969 | 88,20 31329 | 86,26
Doprava 46855 99,79 95 32,20 235565 | 47,97 67061 | 35,44
Penéznictvi 24612 99,88 16 23,53 28643 | 15,11 4400 3,41
Sluzby 304687 99,94 338 78,60 550143 | 86,98 | 227501 | 86,58
Zemédé@lstvi | 47310 99,90 128 85,91 130923 | 86,63 38904 | 84,30
Celkem 992132 99,85 1899 61,50 2932979 | 52,15 | 960747 | 52,90

Zdroj: udaje ze statistik CSU

Celkove je mozno konstatovat, ze vyznam malych
a stfednich podniki v ndrodnim hospodaistvi CR ma
rostouci tendenci. Tabulka VI: ,,Podil MSP na vybra-
nych makroekonomickych ukazatelich® piehledné
ukazuje, ze podil poctu malych a stfednich podniki
od roku 1999 sice mirn€ vzrostl, ale nartst je v fadech
setin procentniho bodu — podil MSP na celkovém
poctu podnikatelskych subjekti dosahuje 99,85 %,
coz je Cislo srovnatelné s ostatnimi zemémi EU. Mir-
né rostouci tendenci ma i podil poctu zaméstnanct
v MSP, konkrétni hodnota se pohybuje od 59,12 %
v roce 1999 az po 61,50 % v roce 2004. Srovname-
li vyvoj vybranych makroekonomickych ukazatel

za poslednich Sest let, zjistime, ze podil mzdovych
nakladi malych a stfednich firem na celkovych nakla-
dech mirn¢ roste, hodnota podilu MSP v roce 2004 je
55,67 %. Rostouci trend je mozno zaznamenat i pfi
analyze podilu investic malych a stfednich podnik;
zde je nartist od roku 1999 zietelny — z 41,66 % podil
investic MSP vzrostl na 50,5 %. Naopak klesajici je
ve sledovaném obdobi podil podnikti do 100 zamést-
nancil na exportu; zde je pokles z 36,54 % na 34,3 %.
V absolutnim vyjadfeni celkovy export CR v roce
2004 cinil 1713694 mil. K¢, malé a stfedni firmy
vyvezly v tomto roce zbozi za 587797 mil. K¢. Tren-
dy vyvoje jednotlivych charakteristik uvadi graf ¢. 1.

VI: Podil MSP na vybranych makroekonomickych ukazatelich v %

Ukazatel 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Pocet podniki 99,80 99,81 99,81 99,79 99,81 99,85
Pocet zaméstnanci 59,12 59,47 59,73 60,94 62,21 61,50
Vykony 53,34 52,85 51,44 52,02 52,01 52,15
Pfidana hodnota 53,03 52,60 51,30 52,69 52,06 52,90
Mzdové naklady (bez OON) 54,69 54,67 55,72 55,50 56,18 55,67
Investice 41,66 40,56 37,81 44,52 49,55 50,50
Vyvoz 36,54 36,15 35,74 34,16 34,00 34,30
Dovoz 50,74 49,43 47,12 50,33 49,80 52,50
HDP 34,78 31,74 31,12 32,24 35,22 34,92

Zdroj: MPO CR
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1: Vyvoj procentického podilu MSP na vybranych ukazatelich ceské ekonomiky v letech 1999—

2004
Zdroj dat: statistika MPO CR

Malé a stir‘edni podnikani v obchodé

Jak bylo zminéno diive (napft. tab.V), obchod spolu
se sluzbami a se zeméd¢€lstvim je odvetvim, kde maji
malé a stfedni podniky klicovou ulohu, nebot’ podil
téchto subjektli na vykonech celého odvétvi se pohy-
buje nad 80 %. Vykony MSP v obchodé maji rostou-
ci tendenci, v roce 2004 se zvysily o 12,3 %, celkové
trzby podnikti do 100 zaméstnancti v roce 2004 byly
1792723 mil. K¢. Malé a stfedni podniky maji roz-
hodujici podil ve vSech soucastech odvétvi obchodu,

VI: Vyvoj trzeb v obchode v letech 2002—2004

zvlasté v obchod¢ spojeném s motorismem, ve velko-
obchodé a zprostfedkovani, dominantni jsou v sekto-
ru ubytovani a stravovani.

V obchod¢ v roce 2004 byly podily na celkovych
trzbach jednotlivych velikostnich kategorii podnikt
nasledujici: podniky s 20 az 99 zaméstnanci v daném
roce vytvorily 30,8% podil na trzbach celého odvét-
vi, podniky 0-99 zaméstnanct dokonce 67,2 % pod-
niky 100 a vice zaméstnanct 32,8 %. Vyvoj trzeb za
posledni tfi roky dokumentuje tab. VI.

Kategorie . Y y
podniku Trzbybez | pioogon | T0Ybez | piiagos | TIBYDEZ g o004
(poct DPH mil. K¢ %podil DPH mil. K¢ %podil DPH mil. K¢ vpodil
pocty 2002 opodily 2003 opodily 2004 opodily
zameéstnancll)
20-99 717767 30,9 760288 31,1 820891 30,8
0-99 1651722 71,1 1693 154 69,4 1792723 67,2
100 a vice 671355 28,9 747998 30,6 875963 32,8
celkem 2323077 100,0 2441152 100,0 2668686 100,0

Zdroj: MPO CR

Posledni 1éta, také i rok 2004, potvrzuji, ze ackoliv
podily MSP na celkovych trzbach v obchodé mirné
klesaji, jsou malé a stfedni podniky stale konkuren-
ceschopné i v podminkach ostré konkurence velkych
podniki a svoji nabidkou sluzeb a sortimenti pfistu-

puji ke kooperativnimu spoleénému podnikéani poci-
naje hromadnym nakupem od dodavatelt, pres rizné
formy podnikatelského spojeni az po spolecné mar-
ketingové prvky.



Vyvoj malého a stiedniho podnikani v obchodé v CR

155

Vzhledem ke konkurenci velkych podniki (fetéz-
ci)) MSP v obchodé stale vice kooperuji ve druzenych
sitich — druzstvech, aliancich, fran¢izingovych spoje-
nich apod. Mali a stiedni obchodnici timto kombinuji
pruznost a servis malych obchodt s vyhodami efek-
tivni logistiky.

Mezi nejvétsi seskupeni MSP v oblasti obchodu
patii nakupni centraly a velkoobchodni aliance jako
je napt. EMD Markant, COOP Centrum a COOP
Morava, SPAR/NC Praha a Cepos. Dalsimi integro-
vanymi subjekty jsou maloobchodni COOP fetézce
spotiebnich druzstev (napi. COOP Tuty, COOP Dis-
kont, COOP Terno..) a maloobchodni aliance nezavis-
lych obchodniki, jako Maloobchodni sit’ Hruska, m.s.
Brnénka, SPAR maloobchod, Vega, maloobchodni sit’
Bala aj.

Pocty celkem evidovanych podnikatelskych jed-
notek v odvétvi obchodu se béhem poslednich 10 let
vyrazn¢ zménily. V roce 1993 bylo celkem v tomto
sektoru zaregistrovano 239 900 subjektd, v roce 1995

jich bylo jiz 410283 a narist pokracoval az do roku
2002, kdy bylo evidovano 637682 subjekt. O toho-
to roku pocet podnikatelti v odvétvi obchodu mirné
klesa. V roce 2004 bylo k 31. 12. evidovano 631143
podnikatelskych jednotek v obchodé (oddil OKEC
G 50 + 51 +52). Z toho je evidovanych 389 180 sub-
jektd — tj. témét 62 % — v maloobchodé (dle OKEC
— 52) a 200 619 subjektli — coz je bez mala 32 %
— ve velkoobchodé (dle OKEC — 51). Z nich tvofi-
ly malé a stfedni podniky celkem 630679, coz je
vice nez 99 %. Vice vsak o struktuie podnikatelskych
subjektd v obchod¢€ k 31. 12. 2004 napovi rozdéleni
dle pravnich forem podnikani a dle poctu pracovnikt
— mezi MSP v obchodé¢ pievazuji fyzické osoby bez
zamg&stnanc, ty tvoii 75 % celkového poctu zaregis-
trovanych subjekti v odvétvi obchodu, dale nasledu;ji
pravnické osoby bez zamé&stnanct; téch je 11,3 % ze
vSech podnikatelskych subjektt v odvétvi obchodu.
Vice viz tab. ¢. VII: Evidované podnikatelské jednot-
ky v obchodé celkem (oddil OKEC G 50 + 51 + 52).

VII: Evidované podnikatelské jednotky v obchodé celkem (oddil OKEC G 50+51+52)

Pravni 0 1-19 20-99 | 100499 | 500-999 | 1000 a vice
forma oo oo . oo . a1 | Celkem

podnikani pracovnikt | pracovnikt | pracovnikti | pracovniki | pracovnikd | pracovnika
FO 473759 41934 611 16 0 0 516320
PO 71292 40024 3059 396 33 19 114823
Celkem 545051 81958 3670 412 33 19 631143

Zdroj: MPO CR

Jelikoz jasn¢ prevazuji mezi podnikatelskymi
subjekty FO bez zaméstnanci, je tieba také uvést
poCty a strukturu vydanych Zzivnostenskych oprav-
néni v odvétvi obchodu. V oblasti velkoobchodu je
k 31. 12. 2004 v CR evidovéano celkem 488 768 Ziv-
nosti (konkrétné jde o zZivnosti ,,velkoobchod a zpro-
sttedkovani obchodu vyjma motorovych vozidel®),
z nichz je 338236 zivnostenskych opravnéni pro
fyzické osoby. V maloobchodé je k témuz datu zare-
gistrovano 758 038 zivnosti (,,nakup a prodej zbozi*),
z nich je 596 709 vlastnéno fyzickymi osobami.

Pro komplexni dokresleni situace v obchodu je také
zajimavy vyvoj primérného poctu pracovniki v jed-
notlivych kategoriich podnikatelskych subjektd —
v kategorii velkych podnikd (nad 100 zaméstnanci)
se béhem poslednich tfech let primérny pocet pracov-
nikd mirné€ zvysuje, od roku 2002 do roku 2004 nartst
predstavoval v této kategorii cca 5,5 %; ve velkych

nadnarodnich spole¢nostech byla dynamika rdstu
primérného poétu pracovnikil jesté vyssi, nartst ¢inil
10 %. Naopak u malych a stfednich podnikti je moz-
no vysledovat za posledni tfi roky zhruba 1,4% po-
kles primérného poétu pracovnikl. Vice viz tab. VIII
Vyvoj poctu pracovnikti v obchod¢. Pokud se zaméfi-
me pouze na odvétvi maloobchodu (G 52), pak v tom-
to odvétvi primérny pocet pracovnikl u podnik do
100 zamé&stnanct poklesl za posledni tfi roky o 1,4 %
a u podnikt velkych (nad 100 zaméstnanct) vzrostl o
5,5 %. Pokud bychom sledovali zmény poctu pracov-
nikti v kazdém odvétvi obchodu zvlast, pak nejveétsi
rozdily v primérném poctu pracovnikd v jednotlivych
kategoriich podnikli zaznamenalo odvétvi obchodu
s motorovymi vozidly, kde v obdobi poslednich tfi
let u nadnarodnich spoleénosti nad 100 zaméstnancti
vzrostl primérny pocet pracovnikti o 76,3 % a naopak
u MSP poklesl o 5,6 %.
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VIII: Vyvoj poctu pracovnikii v obchodé (OKEC G 50,51,52) v letech 2002—2004

Primérny pocet | Primérny pocet | Primérny pocet
Kategorie podnikti pracovnikll pracovnikli pracovnikt
2002 2003 2004
0-99 zaméstnanct 589814 582184 581833
100 a vice zaméstnanct 144997 147296 152979
Z toho nadnarodni spole¢nosti nad 100 zaméstnanct 76194 78692 83849
Celkem 734811 729480 734812

Zdroj: MPO CR

Malé a stiedni podniky jsou kli¢ovymi subjekty
nejen vnitiniho, ale také zahraniéniho obchodu. Tak
jak se v Case za poslednich 10 let zvysuji celkové
objemy zahrani¢niho obchodu, zvysuji se také objemy
zahrani¢nich obchodnich operaci provadénych maly-
mi a stfednimi podniky. Celkovy objem dovozu, resp.

vyvozu realizovaného MSP se béhem uplynulé deka-
dy témét zdvojnasobil. Z grafu €. 2 je mozno vysle-
dovat vyvoj celkového objemu zahraniéniho obchodu
MSP, porovnani podilu MSP na zahrani¢nim obchodu
jednotlivych let je mozno zjistit v grafu ¢. 1.

1000000

900000

////!4911033

800000

700000
472

860

600000

587211

500000

mil. Ké

400000

300000 9=30835:

200000

—&— vyvoz mil. K&

100000

—=— dovoz mil. K&

1997 1998 1999 2000 2001

roky

2002 2003 2004

2: Vyvoj zahranicniho obchodu malych a stiednich firem v CR

Zdroj: data MPO CR

DISKUSE A ZAVER

V tomto pfispévku byla provedena podrobna analyza
soucasné situace malych a stiednich podnikti v obcho-
dé v Ceské republice. Na zakladé rozboru soucasné
situace je mozno konstatovat, ze malé a stiedni podni-
ky tvoii v CR, stejné jako v Evropské unii, naprostou
vétsinu ekonomicky aktivnich podnikatelskych sub-
jekth. Zvazime-li nejen fakt, ze v soucasné dobé MSP
reprezentuji v CR 99,85% podil viech podnikatelskych
subjekti, ale také fakt, Ze v malych a stiednich firmach
je zaméstnano vice nez 61,5 % vSech zaméstnanctl, je
ziejmé, ze tento sektor se na vyvoji jednotlivych odvét-
vi narodniho hospodafstvi vyznamnou mérou podili.

Ackoliv je zastoupeni MSP vzhledem k poctu subjek-
ti v jednotlivych odvétvich ceské ekonomiky pfibliz-
né stejny (tvoii vice nez 99 %), podily MSP na cel-
kovém poctu zaméstnancti a zejména podily MSP na
vykonech ukazuji, Ze jednim z odvétvi, kde maji malé
a stfedni firmy dominantni tlohu, je obchod. Proto by
meéla byt vénovana pfi analyzach soucCasné situace a
pfi odhadu budouciho vyvoje obchodu v CR malym a
sttednim firmach pozornost. Ackoliv v oblasti obchodu
stale sili pozice nadndrodnich maloobchodnich fetéz-
cti a po vstupu CR do EU musi malé a stfedni podniky
celit nejen konkurenci mistni, ale i konkurenci evrop-
ského trhu, je pozitivni, Ze zapojeni MSP do zahranic-
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niho obchodu vzhledem k objemu kontinualné roste.
Malé a stfedni podniky by vSak mély v ramci zachova-
ni své konkurenceschopnosti flexibilné vyuzivat vSech
disponibilnich podpor a rozvojovych programi, které
jsou jim jednak v ramci EU, ale také narodnimi vladni-
mi i nevladnimi institucemi nabizeny. Clenské staty EU
v podpofe MSP dosahly vyrazného pokroku, v ramci
Evropské charty pro malé podniky se od sebe jednot-
livé zemé¢ uci tim, ze si vymé&nuji své pozitivni zkuse-
nosti v oblastech tykajicich se napt. vzdélani pro MSP,
legislativni Gipravy podnikéani apod. CR v ramci aktivit
spojenych s Chartou zalozila Radu pro rozvoj podnika-
telského prostiedi, ktera je urcitou platformou, kde se
mohou schazet zastupci vlady a ostatnich statnich orga-
na se zastupci podnikateld, aby diskutovali problémy a
hledali jejich feseni, ale jinak je vSeobecné kritizovano
(napf.: ¢lanek ,,Hodnoceni podpory malého a stfedni-
ho podnikani v oblasti obchodu a cestovniho ruchu.*)
naplnéni Evropské charty pro MSP — zasadnim nedo-
statkem, ktery dle zastupcti MSP v obchodu negativné
ovliviuje konkurenceschopnost MSP je, Ze v CR neby-
la pied vstupem do Evropské unie realizovana podpo-
ra MSP vedouci k modernizaci prodejen (provozoven)
MSP. V fad¢ zemi byla tato podpora pred jejich vstu-
pem do EU realizovana.

Nezastupitelné misto v oblasti podpory sektoru
malych a stfednich firem maji rizné vladni programy
podpory uréené pro rozvoj malého a stfedniho pod-
nikani. Pro rok 2005 a 2006 vlada Ceské republiky
schvalila dne 24. listopadu 2004 usnesenim ¢. 1159
nové programy podpory malého a stfedniho podni-
kani. Jsou to programy ZARUKA, TRH, PROGRES,
PORADENSTVI, DESIGN, ALIANCE a ZASTOU-
PENI. Tyto programy reaguji na aktualni potieby roz-
voje malych a stiednich podnikti v Ceské republice a
je nané v roce 2005 vyc¢lenéno z rozpoctové kapitoly
MPO CR celkem 550 mil K¢&. Program Zaruka usnad-
nuje realizaci podnikatelskych projektd MSP zaméte-
nych na investice a zvySovani konkurenceschopnosti
pomoci zvyhodnénych bankovnich zaruk, napt. k ban-
kovnimu Gvéru, leasingu, rizikovému a rozvojovému
kapitalu atd. Program Trh je urcen na podporu ziska-

ni certifikace ISO pro zvyseni konkurence schopnos-
ti MSP; a na podporu investi¢né zamétenych projekti
pro zacinajici podnikatele na Gizemi hl. mésta Prahy,
program Progres umoziuje realizaci rozsahlych pod-
nikatelskych projekti MSP ve vybranych odvétvich
Ceské ekonomiky formou podfizenych uvéri, kte-
ré posiluji kapitalové vybaveni podnikatele. V ram-
ci programu Poradenstvi je umoznéno osobam, které
se pfipravuji na podnikani, ziskat cenové zvyhodnéné
vSeobecné vzdélavani a poradenské sluzby od exter-
nich poradcii a program Design je urcen pro tvorbu
$pickového designu spolecnosti, ktery zvysuje kon-
kurenceschopnost podniku, hmotnou kulturu spolec¢-
nosti atd. Pro zvyseni konkurenceschopnosti MSP na
zahrani¢nich trzich je uréen program Aliance.
Zamétime-li se vSak pouze na sektor MSP puisobi-
cich v odvétvi obchodu a sluzeb, zastupci tohoto sek-
toru konkrétni produkty programu podpory MSP kri-
tizuji, nebot je tfeba konstatovat absenci specifickych
programti podpor ze statniho rozpoctu a ze struktu-
ralnich fondi zamétenych na MSP ve sféfe obchodu.
Vyhlasené programy podpory pro MSP ze statniho
rozpoCtu na roky 2004-2006 pouze okrajové umoz-
iiuji MSP podnikajicim v OKEC 51 — velkoobchod,
52 — maloobchod, 55 — pohostinstvi a ubytovaci sluz-
by o tyto programy pozadat a naptiklad Gplné chy-
bi program, ktery by napomahal kooperacnim a inte-
gra¢nim snaham MSP vytvaret kooperac¢ni uskupeni
a zlepSovat tak konkurenceschopnost vici nadnarod-
nim fetézcum. V Operaénim programu podpory pod-
nikani (OPPP — prostiedky strukturalnich fondut), kte-
ry je v kompetenci ministerstva primyslu a obchodu,
je situace jesté horsi, zadatel z odvétvi obchodu a ces-
tovniho ruchu, ktery podnika jiz nékolik let, nema
ptistup téméf k zadnému vyznamnému vyhlasenému
programu z OPPP. Stejné $patna je situace u vyhlaso-
vanych programii na podporu aktivni politiky zamést-
nanosti. Pfestoze obchod a sluzby patii mezi odvétvi,
ktera dokazou rychle a investi¢né nenaro¢né vytva-
fet nova pracovni mista, je pro podnikatele z téchto
odvétvi pristup k vyhlaSenym programim nemozny.

SOUHRN

Piispévek analyzuje situaci malého a stiedniho podnikani (MSP) v Ceské republice a zaméfuje se pie-
devsim na malé a stfedni podniky ptisobici v odvétvi obchodu. Malé a stiedni podniky jsou povazovany
za zéklad narodnich ekonomik zemi EU. V Ceské republice bylo k 31. 12. 2004 registrovano 992 132
malych a stfednich podniki, ve kterych bylo zaméstnano 1 899 tis. zaméstnanct. Celkovy podil MSP
na vSech podnikatelskych subjektech dosahuje 99,85 %. V roce 2004 se vykony MSP zvysily oproti
roku 2003 o 13,9 %. Malé¢ a stfedni podnikani je klicovym také v obchodu, kde se vSak tyto podniky
musi vyporadat s konkurenci maloobchodnich fetézct. Mal¢é a stiedni podniky mohou vyuzit riznych
rozvojovych programi a podpor, v oblasti obchodu vSak chybi podptrné aktivity specifické pro tento

segment.

malé a stfedni podniky, obchod, vyvoj obchodu, vykony MSP, programy podpory MSP
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